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46 aniversario UPES

Inicio del 2025

Durante este periodo, se ejecutaron acciones clave del Plan Comercial 2025, destacando la campana
Level Up y el evento del 46 aniversario de UPES, fortaleciendo la presencia institucional en redes sociales.

Campana de experiencia LEVEL UP

Presentacion de Plan Comercial 2025

5 0 T e
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Fortalecer la
conversion digital

OBJETIV!
EsTRATEGIGOS 2025

Q rieardaii0vargas Buena lomada SUPES

OBJETIVOS
ESTRATEGICOS 2025
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MKT DIGITAL

El marketing digital no es un lujo, es una necesidad para la supervivencia de cualquier marca. Quien
no apuesta, no gana, y quien no invierte, no supera sus limites.

UPES
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Seguir
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Seguir

82 Campafias activas desde el 01 de enero al 23 de abiril

I3 Campaiias

Activo

- - >

Duplicar # Editar & Prusba A/B Mas w

Campafia

Campana de Interacdon con la configuracion recomendada

Camgana de Interaccicn con la configuracion recomendada

MNuava campana da Venta
Mueva campana de Ventas
Mercadeo

Contaduria

MNegocios

Juridica

il

| Computadion

Elgctrica

Técnico

gl Thidy

Arquitectura

Campana Campania de comgpra Advantaga+ 0d4/04/2025
MNueva campana de \entas
Mueva campafia de \entas
CURSO AA

MNusva campana de Ventas
Musva campania de Ventas
120221082666470228
Emprendedorss

s

Camgpania Campania de compra Advantage+ 19/03/2025

Camnana de Inferaction cnn la confioeracion recomendada

Resultados de B2 camparias @

3 Conjuntos de anuncios

» Entrega T

& Activa
1 recomendacicn

& Activa

& Activa

* Activa

1 recomendacicn
. Activa

1 recomendacicn
® Activa

1 recomendacion
® Activa

1 recomendacion

® Activa
1 recomendacion
Mo hay anuncios
Conjunto desactivado
Mo hay anuncios
Mo hay anuncios
Mo hay anuncios
Mo hay anuncios

M hav aniincins

Informa de facturacion

uentificador de la transaccion

9666962800086743-0533851738203352

O570187153564211-0644851385631226

9497453 200371042-0640277729421914

0504070443042652-0491 004050025355

0533682313414792-0472340186215630

9310736475 70938303401 65885109777

9375154355834250- 045 1456068200088

9364735000308528-03647350136423560

9345872222195311-03501823001 763728

9270152336430454-9393 162337466701

9304336853016013-0403172013132401

9310902412355454-0392046510851708

SA50B2RZT T O0201-8356T TS TOTF T 21

0372859219407104-0347 750012003924

9185157031596663-9136670105116022

9002383 196544715-0101 643246618204

9015262699637 41-2090533807 729155

4732772461 2197T-B82 4073554285139

Fecha @

21 abr 2025

21 abr 2025

18 abr 2025

11 abr 2025

5 abr 2025

21 mar 2025

21 mar 2025

19 rnar 2025

16 rnar 2025

14 rnar 2025

12 rnar 2025

10 mar 2025

8 mar 2025

T miar 2025

21 feb 2025

21 ens 2025

21 ens 2025

16 ene 2025

DIRECCION
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& MERCADEO

Importe @&

34259

37203

315200

517400

315800

55285

53794

515800

314300

5130,00

311800

510700

§97.00

387.00

35230

pEi

32074

5004



Métricas destacadas:

Estas cifras reflejan el crecimiento y el impacto de nuestras estrategias en redes sociales durante este periodo de ENE-ABR

DATOS TOTALES

@ Seguidores € Nuevos seguidores

17.782

seguidores

1038

nuevos seguidores

@) seguidores de la pagina €) Seguidores de la pagina

14,900
14,800

14,700

14.869

seguidores

14,600

14,500

| T I
Feb'25

€ Impresiones de pagin...

1.021.972

impresiones

€) Fanesde paginas

13.617

fans

¢ Publicaciones @ Publicaciones > Red social

@ Alcance de perfil y pa...

Instagram Busi... +468% X1

267

publicaciones

611.185

usuarios

Facebook Page  +238% [[11

~* 394% from 54 TikTok Business

+225% ]

© Fanes de paginas € Reacciones y Me gust... € Reacciones y Me gust...

13,700

Instagram Bu...+390% ENE

13,600

13,500

4025

Facebook Page +104% [E¥ELEN
reacciones

13,400

~* 250% from 1149 TikTok Busin... +620% [EWL)

13300

| | I
Feb '25 Mar '25 Apr'25

2025
_ _ (©) Resumen de contenido
Desglose: Orgédnico/anuncios ¥
Todo Publicaciones Historias
i i . Visualizaciones @ Alcance @
Reproducciones de 1 minuto @  Interaccior

1,8 mMil + 61.7%

2025 Mar '25 Apr'25

@) Resumen de contenido

Todo Publicaciones Historias Reels Videos En vivo

Visualizaciones @ | Alcance ® Reproducciones de 3 segundos @

1I1mill. | 162,8 mil v 1% 8,5 mil ¢ s7.6%
40 mil
20 mil

; M//\’\'\w
1 de ene 21 de ene 10 de feb 2 de mar 22 de mar 11 de abr
== \isualizaciones

Visualizaciones @ & Exportar Alcance @

1,1 mill.

20 mil
3 |
il —r 15 mil
i 10 mil
20 mil
5 mil

(]
1deene 21deens 10defeb 2 de mar 22 de mar 11 de abr

Interacciones con el contenido & | & Exportar w

6,1 mil + 2z

ADD 200
300

“ | | | 200
200 | _
100 ' ' ! —

K d
1deene 21 deens 10defeb 2 demar 22 dz mar 11 de abr

16{]‘,4 mil + s

}] 5 -—
1deene 2l deem 10defeb 2demar 22 demar 11 de abr

Clics en el enlace o

4,8 mil + 2=

1deene 2ideeme 10defeb 2 demar 22 dz2 mar 11 de abr

Visitas @ | & Exportar = | Seguidores &
36,5 mil 4 32 454 |
1 mil 30
. | ' 20
500 - - A :
' " & 10
0 1]
1deene 21 deene 10defeb 2 de mar 22 demar 11 de abr 1 de ene

Comentarios en publicacion > Tipo de publicac...

6,2

DIRECCION
DE COMUNICACIONES
& MERCADEO

@ Comentarios y respuestas de publica... @ Comentarios y respuestas de publica...

-23.6% ¥

Facebook Page

97

Instagram Busin... +471% m
comentarios

~ 42.6%from68 TikTok Business

+150%

€ Tasa media de interac... € Tasa media de interac...

Instagram ... +40.3% KRLEE

7.86%

Facebook Page - 8.3% J&:LE7]
porcentaje de interaccion

~ 25.1% from 6.29% TikTok Busi... + 24.7% B PL7

Desglose: Orgénico/anuncios ¥

Interacciones con el contenido @

234,5 mil + 47,1% 44,6 mil + 1214% 2,3 mil + s07%

Desglose de visualizaciones

Desglose de visualizaciones 20 mil
1 de ene - 24 de abr
1 deene - 24 de abr \
Total 15 il Total
1.110.717 234-528 I 47,1%
De origen organico 10 mil De origen organico
o,
25% 66% 6,5%
5 mil =
De anuncios L_’/\'\/\,\j\ e
0,
75% ; 34% L 105%
1deene 21 de ene 10 de feb 2 de mar 22 de mar 11 de abr
== Visualizaciones
B Visualizaciones @ . &, Exportar w= . Alcance & &, Exportar w .
] EIFIEHTB:I" - ol ’ !
232,._7} mil + 3= 44,5 mil + 1212
20 mil ; 20 mil
1
15 mil 15 mil
1
A0 mil 10 mil !
& mil £ mil

3 J
1deene 21 deens 10defeb 2 de mar 22 de mar 11 de abr

i - Interacciones con el contenido & [ & Exportar w

2,3 mil + 30
300

| |

100 1

0
1deesne 21 deeme 10defeb 2 demar 22 demar 11 de abr

Visitas & & Exportar

5,1 mil + 1

400

200

0
1deene 21 deeme 10 de feb 2 de mar 22 dz mar 11 de abr

Zldeemns 10defebk 2 demar 22 da mar 11 de abr

Interaccion con la publicacion

Seguidores @ o

41 5 - 52%

El engagement de @politecnica sv es mas bajo que e

1]
1deene 21 deens 10defeb 2 de mar 22 de mar 11 de abr

Clics en el enlace @ &

923 + 120

&l
40 | i

20

[}
1deene 21 deeme 10defeb 2 de mar 22 demar 11 de abr

Exportar

&

10

.D ¥ 1 ¥ - " -
1deene Zideens 11defeb Sdermar 289demar 19de

& o)
3.79% 87 1
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Universidad Politécnica El

Salvador Tasa de P dio en | il
politecnica.sv
0%
23K 56 m 2 %
Sequidore Siguinnd Post £ aE
&
|5 e

premdics £

® visualizaciones de videos en publicaciones

® Story ® Reel @ Carousel album @ Photo post 16. Sep 30. Sep 14. Oct 28. Oct 11. Nov 25. Nov 9. Dec 23. Dec
| | | | | | | |
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800
600
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8,000
200 T T T T T T T T
J 6. Jan 20. Jan 3.Feb 17.Feb 3. Mar 17. Mar 31 Mar 14, Apr 6,000
. L3 . - - - 1] 4'000
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40
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Publico

Datos demograficos

Seguimientos @

Tendencias

Espectadores recurrentes @

Publico potencial

Seguidores activos @

45 5 4 32,2% 1 63 T 676,2% O 4 100%
Segun los dltimos 28 dias
30
20
10
0
1deene 21 de ene 10 de feb 2 de mar 22 de mar

Seguimientos

Momentos de mas actividad @

Segtin los dltimos 28 dias

6.000

4.000

2.000

12a. m. 3a.m. 6a. m. 9a. m. 12p. m. 3p. m.

Seguidores @
Total
Edad y sexo @
30%
20%
) l

- il .

18-24 25-34 35-44 45-54
Hombres [ ] Mujeres
537% 46.3%
Principales ciudades Principales paises
San Sahvador, El Salvador El Salvador
19.6%

Mejicanas, El Salvador Estados Unidos
I 57 . 5%
Soyapangeo, El Salvador Esparia
I 7, 5% 107%
Apopa, El Salvador México
I 1% 1 05%
Santa Tecla, El Salvador Italia
[ JEiaA 1 03%
Delgado, H Salvador Canadé
I 0 1 02%
liopange, El Salvador Guatemala
. 102%
Colén, Bl Salvador Honduras
. 18% 102%
San Martin, El Salvador Colombia
. 18% 101%
5an Juan Opico, El Salvador Nicaragua
. 17% 101%

DIRECCION
DE COMUNICAC
& MERCADEO

IONES

Contactos de mensajes @

360 7

Desglose de seguidores

1 ene 2025 - 24 abr 2025

Personas que dejaron de o
seguirte

115 4 34%

Seguimientos netos @

340 | 384%

Seguidores @
Total

14.873

11 de abr

Jueves

La mayorfa de tus seguidores estan
activos en Facebook cerca de las 6p.
m. (PST) los Jueves.

6p. m. 9p. m.

—— —
55-64 65+

023%

Datos demograficos Tendencias Piblico potencial

Seguimientos @ | Contactos de mensajes @

80 T 231%

415 v o

40
30
20
10
1deene 21 deene 11 de feb 9 de mar
Seguimientos
Momentos de mas actividad @
Seguin los ltimos 28 dias
800
600
400
200
0
12a. m. 3a.m. 6a. m. 9a. m. 12p. m. 3p.m.
Seguidores @
Total
Edad y sexo @
30%
20%
. I I
0%
18-24 25-34 35-44
Hombres
55%

Principales ciudades

San Salvador, El Salvador

. 5,6

Mejicanas, El Salvador
LN+

Soyapango, El Salvadar
[ __________JEN
Santa Tecla, El Salvador
I 4T
Santa Ana, El Salvador
. 25%
Ahuachapén, El Salvador
i

San Miguel, El Salvador
.

San Martin, El Salvador
[____JeRE

Delgado, El Salvador
Qb

Antiguo Cuscatlan, El Salvador
. 1 0%

Desglose de seguidores

1 ene 2025 - 24 abr 2025

Personas que dejaron de o
seguirte

124 1 33%

Seguidores @
Total

19 de abr 2.312

29 de mar

Jueves w

La mayoria de tus seguidores estan
activos en Instagram cerca de las 6p.
m. (PST) los Jueves.

6p. m. 9p. m.

45-54 55-64 65+

. Mujeres
A5%

Principales paises
El Salvador
. 01,1%

Estados Unidos
B 18%
México
| 0,6%
Esparia
| 04%

Argentina
| 04%

Colombia
1 03%
Honduras
1 03%

Panama
1 03%

Ecuador
1 03%

Venezuela
1 03%
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Informe cursos de académia

Como parte de los cambios impulsados desde las diferentes vicerrectorias, se realizd la adaptacion de los documentos formales de los reglamentos,
alinedndolos al estilo editorial definido en la directriz de la marca UPES

Resumen del rendimiento

WPES

UNIVERSIDAD POLITENICA
VADOR

Micro

credenciales UPES

v

Conversaciones con mensajes iniciadas @

43

Conversaciones con mensajes iniciadas

6
Te invitamos a participar — v
de nuestro curso: 4 / N

COSTOS Y i

PRESUPUESTOS 4.0: 5 #

GESTION /

INTELIGENTE EN o

LA CONSTRUCCION 25 de mar 1 de abr

Canales de publicacion: Instagram y Facebook
Publicacion en feed: si
Comentarios: 1

Resumen del rendimiento

WPES

UNVERSIDAD POLITECNICA
DEEL SALVADOF

Micro

credenciales UPES

w

Conversaciones con mensajes iniciadas @

22

Conversaciones con mensajes iniciadas

v 5
Te invitamos a participar 4
\ de nuestro taller: 3
TALLER DE 2
| EMPRENDIMIENTO 1
/ 0

25 de mar 1 de abr

Canales de publicacion: Instagram y Facebook
Publicacion en feed: si
Comentarios: O

Por conversacién con mensajes iniciada @

$0,85

Dia * Tipos de actividad: Todo

Importe gastado @

$36,64

9 de abr 16 de abr

B Conversaciones con mensajes iniciadas

Por conversacin con mensajes iniciada @

$1,97

9 de abr

B Conversaciones con mensajes iniciadas

@ Personalizar

23 de abr

Dia =

Importe gastado @

$43,24

16 de abr

Tipos de actividad: Todo

Tu costo por conversacién con
mensajes iniciada es un 96%
més alto que el de conjuntos de
anuncios similares

Los conjuntos de anuncios similares
publicados por negocios coma el
tuyo entre el 24 mar 2025 y el 24 abr
2025 tienen una mediana de costo

Aplicar las recomendaciones puede
ayudar a reducir tus costos.

Ver informe detallado

% Personalizar

23 de abr

ge
&

Datos demograficos

@ Plataforma

Ubicacién por plataforma

5 mil

4 mil

3 mil

2 mil

1 mil

0

Audience Netwo...

Facebook

Instagram Messenger Oculus

B Resuliados

B Alcance

Ubicacién por plataforma

4 mil

3 mil

2 mil

1 mil

Facebook Instagram

Messenger

Audience Netwo...

B Resultados

B Alcance

Threads

Oculus

w || B Resultados

WhatsApp

B Alcance -

Threads

30

25

B Resultados w

Tipo de dispositivo
Celular y computadora

Celular y computadora =

Informacidn sobre resultados de
uhicacién

& de anuncios se optimiza
ignar u presupuesto a

iones con mas pr ida
de obtener un mejor rendim
tu piblico, en funcién de tu
segmentacion y el importe de puja.

La

Més informacién

Tipo de dispositive

20 Celular y computadora
Celular y computadora  w

15 Informacién sobre resultados de

ubicacidn

La entrega de anuncios se optimiza
para asignar tu presupuesic a
b

10 ubicaciones con mas proebabilidades
e ol ¢ un mejor rendimiento con
e d it
tu piblico, en funcidn de tu

segmentacion y el importe de puja

5 Mas informacién

WhatsApp

DIRECCION



Informe cursos de

académia

Como parte de los cambios impulsados desde las diferentes vicerrectorias, se realizd la adaptacion de los documentos formales de los reglamentos,

alinedndolos al estilo editorial definidoen la d

Resumen del rendimiento

WPES

v Micro

0 FoLTECNICA
VADIR
Conversaciones con mensajes iniciadas @

23

Conversaciones con mensajes iniciadas

Te invitamos a particpar 3
de nuestro curso:
ESTRATEGIAS 2 ;—.\
LEGALES Y \
CORPORATIVAS \
PARA LA PREVENCION 1 \
L \
X
—

1 de abr

Canales de publicacion: Instagram y Facebook
Publicacion en feed: si
Comentarios: 1

Resumen del rendimiento

credenciales UPES
Conversaciones con mensajes iniciadas €@

15

Conversaciones con mensajes iniciadas

Ta invitamos a participar 3
de nuestro curso:

GESTION DE LAS 2
COMPRAS PUBLICAS
EN EL SALVADOR:
ENFOQUE PRACTICO 1

0
25 de mar

Canales de publicacion: Instagram y Facebook
Publicacion en feed: no
Comentarios: O

B Conversaciones con mensajes iniciadas

1 de abr

irectriz de la marca UPES

Dia w» Tipos de actividad: Todo w

Importe gastado @

$48,44

Por conversacién con mensajes iniciada @

$2,11

N v \Yj
9 de abr

16 de abr

(% Histonal de cambios

Dia w Tipos de actividad: Todo +

Importe gastado ©

$37,62

Por conversacién con mensajes iniciada @

$2,51

w
9 de abr 16 de abr

B Conversaciones con mensajes iniciadas (#} Historial de cambios

Zs Personalizar

23 de abr

=@ Personalizar

23 de abr

os
=3

Datos demogréficos

Ubicacién por plataforma

10 mil

8 mil

6 mil

4 mil

2 mil

: H_

nstagram

Facebook

& Datos demograficos

Ubicacién por plataforma

4 mil

3 mil

2 mil

1 mil

Facebook

& Plataforma

Instagram

Messenger

@ Plataforma

Messenger

. Alcance

Audience Netw...

. Resultados

Cculus

. Resultados

Oculus

B Alcance

Threads

B Alcance

Threads

-

-

‘WhatsApp

B Resultados +

30

B Resultados w

WhatsApp

20

Tipo de dispositivo
Celular y computadora

Celular y computadora  +

Informacidn sobre resultados de
ubicacion

La entrega de anuncios se oplimiza
para asignar u presupuesto a
ubicaciones con més probabilidades
de abtener un mejor rendimients con
tw piblico, en funcion de tu
segmentacion y el importe de puja.

Mas informacion

Tipo de dispositivo
Celular y computadora

Celular y computadora =

Informacion sobre resultados de
ubicacién

La entrega de anuncios se optimiza
para asignar tu presupuesto a
ubicaciones con mas probabilidades
de obtener un mejor rendimiento con
tu puiblico, en funcién de tu
segmentacidn y el importe de puja.

Mas informacion

DIRECCION



Informe cursos de académia

Como parte de los cambios impulsados desde las diferentes vicerrectorias, se realizd la adaptacion de los documentos formales de los reglamentos,

alinedndolos al estilo editorial definido en la directriz de la marca UPES

&% Datos demogréficos @ Plataforma

[UJP ES Q Mi cro Resumen del rendimiento Dia w | Tiposdeactividad:Todo w || =% Personalizar
o credenciales UPES Ubicacién por plataforma B Alance | [l Resultados Tipo de dispositivo
Conversaciones con mensajes iniciadas @ Por conversacién con mensajes iniciada @ Importe gastado @ 5 mil 20 Celular y computadora
1 6 $1 ,61 $25,72 Celulary computadora ¥
. . 4 mil
Conversaciones con mensajes iniciadas 15 Informacion sobre resultados de
4 _
3 mil
Te invitamos a participar 3 10
de nuestro curso:
2 2 mil
EL ARTE DE /
VALUAR: . 1 / ; S
DE LA TEORIA 1 mi s nfrmecien
A LA PRACTICA . y . .
5
25 de mar 1deabr 9 de abr 16 de abr 23 de abr -
1] I
Facebook Instagram Messenger Audience Netwo... QOculus Threads WhatsApp

B Conversaciones con mensajes iniciadas (% Historial de cambios

Canales de publicacion: Instagram y Facebook
Publicacion en feed: no
Comentarios: O

Resumen economico de pauta digital

REGISTRO DE PAUTA DIGITAL

. Alcance . Resultados

FORMACION CONTINUA CURSOS $30

FORMACION CONTINUA CURSOS $30

FORMACION CONTINUA CURSOS $30

ACADEMIA CURSOS $50

ACADEMIA CURSOS $50

ACADEMIA CURSOS $50

ACADEMIA CAMPARA 02-25 $700

ACADEMIA CURSOS $60

ACADEMIA CURSOS $60 :
ACADEMIA SPOT VERTICAL $150 BIERES(I‘:’ESNIC ACIONES
ACADEMIA SPOT HORIZONTAL $150 & MERCADEO




Campanas activas

@ Universidad Politécnica de El Salvador - UPES

U fercadeo Politecmica®y

2 dias - ¥
@ Universidad Politécnica de El Salvador - UPES En UPES | cada estudiante es el motor que impulsa el cambio. Son
. . T ) Publicado por Mercadeo PolitécnicaSv elloz, con su esfuerzo y talento, quienss nos recuerdan por gqué somos
Universidad Politécnica de o _ A e R e St

El Salvador - UPES 4 de abril a las 4:10pm - &

S : £ I PR Mo es solo una campania, 85 un homenaje a nuestros estudiantes, los
Publicidad - @ jLos cracks del derecho estan listos para hacer justicial - - =

verdaderos CRACKS que rompen barreras. desafisban lo establecida
Estudia Ciencias Juridicas y preparate para defender los derechos, construyen un futuro lenc de posibilidades.

. il—lego el momento de brillar!... Ver mas transformar la sociedad y ser un lider en el ambito legal.

. 02/2025 4 . 02/2025

. .
-
-

Agui, en UPES , no solo se estudia, jse marca 3 diferencial Este es el
lugar donde los lideres del manana toman forma, donde el... Ver mas

iMatriculate hoy vy <& parte del cambio!
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Campanas activas

Umuerg,dad Politécnica de El Salvador - UPES Llnwergu:l ad Politécnica de El Salvador - UPES Universidad F'I}|ItEl.:r'|IC-EI de El Salvador - UPES
(=91 do mor Mercadeo PolitecmicaSy bhicsmo | Mercadeo Podtie cmicahy Publicadas ¢ hercadeo PolitecmicaSy
@ ﬂ o
4 de abril 2 laz 4:3 pem - 4 de abril a laz 3:49 pm - g% 4 de abril a las 3:43 pm - §8
iTransforma el munde de las finanzas con nosotros! Transforma tu futuro con tecnclogia 1 5F FQuieres cambiar el jusgo?
- Estudia Contaduria Plblica y domina la contabilidad y estrategias - Estudia Técnico en Tecnologia de la Informacicn Estudia Ingenieria Industrial y desarrolla habilidades para Fderar
financieras. = Descubre un mundc lleno de oportunidades immovar y transformar la industria.
= i{Convidrtete en el experto que lleva a las empresas al éxitol... Ver mas = Domina el universo digital i Disponible ahora: matriculas abiertas.

iMo te pierdas esta oportunidad!
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