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Concepto y racional de la campaña:

La campaña "La U Más CRACK de El Salvador" no es 
solo una campaña publicitaria; es un homenaje a la 
esencia misma de nuestra comunidad universitaria. Es 
un tributo a los sueños, el esfuerzo y la determinación 
de nuestros estudiantes, quienes son el verdadero 
corazón de UPES.

Esta campaña celebra la diversidad, el talento y la pasión 
que florecen en nuestras aulas y laboratorios. Más allá 
de los logros académicos, buscamos honrar a quienes, 
con cada paso, cada proyecto y cada desafío superado, 
se convierten en los líderes que el mundo necesita. Los 
"CRACKS" de UPES no son solo estudiantes destacados 
en sus carreras; son agentes de cambio, personas que 
marcan la diferencia en sus entornos profesionales  y 
más allá.

Nos centramos en mostrar que en UPES, la educación 
va más allá del conocimiento teórico. Es un proceso 
transformador donde se cultivan valores, habilidades y 
una visión global que permite a nuestros estudiantes no 
solo adaptarse, sino liderar en un mundo en evolución 
constante. Queremos posicionar a UPES como la cuna 
de los futuros líderes, los "CRACKS" que con su ingenio, 
creatividad y determinación, están preparados para 
enfrentar y resolver los desafíos del mañana.

Visión Estratégica: 

La idea central no es solo usar una palabra popular entre 
los jóvenes, sino redefinirla en un contexto académico, 
dándole un significado más profundo y aspiracional. Un 
"CRACK" en UPES es alguien que rompe moldes, 
desafía lo establecido y se convierte en un referente en 
su campo. Queremos mostrar que en UPES, ser un 
"CRACK" va más allá de ser talentoso; es ser un agente 
de cambio con una formación integral y de calidad.



KV VISUAL/ pieza central

Uso de colores y elementos visuales:

Paleta de Colores: La elección de los tonos vibrantes 
y modernos, como el azul, turquesa, verde y acentos 
en amarillo, está pensada para transmitir energía, 
juventud y optimismo. El azul denota confianza y 
estabilidad, mientras que el verde refleja crecimiento 
y frescura. El amarillo, con su intensidad, aporta un 
toque de energía y positividad, simbolizando la 
motivación que buscamos en cada uno de nuestros 
estudiantes.

Tipografía y diseño de títulos: 

El uso de tipografías modernas y contundentes para la 
palabra "CRACK" enfatiza la fuerza del mensaje y 
resalta la idea de que UPES es el lugar donde nacen 
los mejores. Las tipografías robustas y dinámicas dan 
una sensación de movimiento y progreso, alineándose 
con el carácter disruptivo de la campaña.

Iconografía y logotipos: 

Los logotipos de nuestras áreas clave como CAT, 
Parlare, CIT,Formación Continua, Poli-beneficios, 
UPES 360 y Flex learn están integrados en la pieza 
para reforzar el ecosistema educativo único de la 
UPES. Esto comunica visualmente que somos más 
que una universidad tradicional; somos un centro de 
innovación y aprendizaje continuo.
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KV VISUAL/ frases claves

• «UPES: La U Más CRACK de El 
Salvador». - Posiciona a la 
universidad como el epicentro de la 
excelencia y el liderazgo.

• "Aquí nacen los líderes que 
transforman el mundo." - Refuerza 
la visión de formar agentes de 
cambio con impacto global.

• "La Universidad de los CRACKS 
que marcan la diferencia." - Invita a 
los estudiantes a reconocerse 
como parte de algo más grande y 
significativo.
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KV VISUAL/ Competencia

Creatividad e Innovación en la Ejecución:

La campaña se distingue por su carácter inclusivo y 
realista, presentando a los estudiantes como 

protagonistas y no simples espectadores. Esta 
autenticidad en la representación conecta 

emocionalmente con la audiencia, generando un 
sentimiento de pertenencia y orgullo. Es una 

campaña que resulta porque refleja la realidad de 
quienes somos como universidad.

El enfoque visual combina modernidad y emoción, 
haciendo uso de fondos degradados y efectos de luz 

que enfatizan un entorno tecnológico y 
contemporáneo, en sintonía con la visión de UPES de 
formar a los profesionales del futuro. Cada elemento 

gráfico está diseñado para captar la atención de un 
público joven, con una estética fresca, pero 

manteniendo la seriedad y profesionalismo que 
caracteriza a UPES.



KV VISUAL/ Moodboard 

• El moodboard fotográfico destaca a nuestros 
estudiantes como el corazón de la UPES, mostrando 
su autenticidad y carácter disruptivo. Las aulas 22 y 
23 serán los escenarios, utilizando accesorios 
relacionados con cada carrera para crear un ambiente 
real y atractivo que resuene con jóvenes y recién 
graduados.

• Las poses y expresiones reflejarán confianza y 
frescura, capturando la diversidad y energía de 
nuestra comunidad. Este enfoque no solo conecta con 
nuestro público actual, sino que también atraerá a 
nuevos estudiantes, mostrando una UPES moderna, 
inclusiva y comprometida con formar líderes que 
marcan la diferencia.

+Consideraciones de producción 

• La sesión fotográfica se realizará el sábado 21 de 
septiembre, de 9:00 am a 3:00 pm, con la productora 
seleccionada dentro del presupuesto asignado.

• La producción del spot publicitario se llevará a cabo del 
23 al 28 de septiembre. Las tomas se realizarán de lunes 
a viernes, con las escenas más importantes programadas 
para el sábado. Solicitamos que todo el personal 
mantenga sus áreas de trabajo ordenadas y limpias, y que 
se respete un código de vestimenta profesional. A las 
damas se les recomienda presentarse con un maquillaje 
adecuado y el cabello arreglado para asegurar una 
imagen profesional en las grabaciones. El spot se 
entregará más tarde el 4 de octubre.
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KV VISUAL/ RDES SOCIALES



Creatividad e Innovación en la Ejecución:

La campaña se distingue por su carácter inclusivo y 
realista, presentando a los estudiantes como 

protagonistas y no simples espectadores. Esta 
autenticidad en la representación conecta 

emocionalmente con la audiencia, generando un 
sentimiento de pertenencia y orgullo. Es una 

campaña que resulta porque refleja la realidad de 
quienes somos como universidad.

El enfoque visual combina modernidad y emoción, 
haciendo uso de fondos degradados y efectos de luz 

que enfatizan un entorno tecnológico y 
contemporáneo, en sintonía con la visión de UPES de 
formar a los profesionales del futuro. Cada elemento 

gráfico está diseñado para captar la atención de un 
público joven, con una estética fresca, pero 

manteniendo la seriedad y profesionalismo que 
caracteriza a UPES.
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